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غيوم تِتو رئيس »هوتلنس«:

هدفي إسعاد الجميع..
الوكلاء والزبائن على السواء



هوتلنس
لقاء صحفي

تِتو  غيوم  تحدث  وتطلّعاتها،  وم�ستقبلها  الماركة  هذه  واقع  وعن 

�أحد م�ؤ�س�سي »هوتلن�س« ورئي�سها التنفيذي، ح�صرياً �إلى »دي �آند 

نايت«، فيما �سلّط ال�ضوء ب�شكل كبير خلال اللقاء على النهج الجديد 

الذي تتبعه الماركة في عالم ال�ساعات.

خا�ص  نوع  من  اهتماماً  �ساعاتكم  ت�صاميم  تعك�س   q
بفنون »�آرت ديكو«. تُرى، ما ال�سر في ذلك؟

نحو  على  ت�صاميمها  في  تمزج  �ساعات  تقديم  البداية  منذ  �أردنا 

ز الإطلالات  لافت بين �أجمل ال�سمات ال�شكلية، ومختلف عنا�صر تميُّ

قبل  �أي   ،2004 عام  الماركة  �أ�س�ست  حينما  هدفي  وكان  الجمالية، 

فور تأسيسها قبل عشر سنوات، حلّقت ساعات 
دار »هوتلنس« المفعمة بالحيوية والإبداع في 

د حتى شكّلت فئةً  ز وجابت آفاق التفرُّ سماء التميُّ
قائمةً بذاتها في دنيا مؤشرات الزمن. واليوم، 
وبفضل الدعم المشرّف الذي تتلقاه من أحد 

أهم وأبرز الشخصيات في عالم الساعات قاطبةً، 
وهو المبدع جورج-هنري ميلان، ترتقي 

الماركة العبقرية بصناعة الساعات برمّتها 
إلى مستوى جديد تماماً، عبر تقديم ساعات 

بأسعار مناسبة، رغم ثرائها بالتصاميم 
الاستثنائية وأحدث الآليات وأكثرها تقدماً.
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الإعلان  �أ�ساليب  ت�شكيل  �إعادة  هو  �سنوات،  ع�شر 

كان  ذلك،  �أجل  ومن  ال�ساعة.  عبر  الزمن  مرور  عن 

علينا التلاعب بالأ�شكال، و�صياغة ن�سق من ال�سمات 

نقدم  و�أن  الدار،  با�سم  دوماً  مقترناً  ليكون  الفريدة 

الأثناء لم تكن  الكلمة. وفي تلك  �ساعةً مختلفةً بمعنى 

ذلك  ورغم  الا�ستخدام،  �شائعة  المعمارية  الت�صاميم 

توفر هذه الفئة من الت�صاميم القدرة على اللعب على 

ال�شفافية والا�ستعانة بطبقات مختلفة وغير ذلك  وتر 

�إطلالة  لتطوير  بها  التلاعب  يمكن  التي  ال�سمات  من 

ال�ساعة. وهذا هو ال�سر الدائم في كون �ساعاتنا غير 

تقليدية بالمرّة، وفي تكوينها المده�ش المتعدد الطبقات.

جديد  على  ال�ضوء  ت�سلّط  �أن  لك  هل   q
مجموعة »دي�ستني�شن« في 2014؟

عقب ع�شر �سنوات، ذاع �صيت ماركتنا بين النا�س 

وبنيتها  الا�ستثنائية  �ساعاتها  بت�صاميم  وا�شتهرت 

المتينة، لذلك كان من الملائم �أن نُقْدِم على طرح �ساعة 

مبتكرة ب�أ�سعار في متناول اليد، وكان ذلك بالتحديد 

هو ال�سبب في تقديم مجموعة �ساعات »دي�ستني�شن« 

التي تنب�ض في قلب كلٍ منها حركة خارجية لي�ست من 

�إنتاج »هوتلن�س«. وتت�سم هذه الحركة الذاتية التعبئة 

الخارجيين  �شركائنا  �أحد  من  عليها  ح�صلنا  التي 

ل�سببين؛  المجموعة  ل�ساعات هذه  بجودتها وملاءمتها 

وفّرنا على �أنف�سنا عناء بذل الوقت والجهد في تطوير 

لذلك  وفقاً  �أ�صبح  المجال  �أن  وثانيهما  الحركة،  هذه 

التوقيتين،  للتلاعب بم�ؤ�شرات عر�ض  �أمامنا  ف�سيحاً 

ونحن  للغاية.  ومفيدة  مهمة  خا�صية  بالمنا�سبة  وهي 

تمثّل  التي  الجديدة  المجموعة  هذه  بتقديم  �سعداء 

و�أطلقنا  �شركتنا،  ل�ساعات  الأولية  الأ�سعار  فئة 

ت�ستهدف  لأنها  )الوجهة(  »دي�ستني�شن«  الا�سم  عليها 

بالأ�سا�س الم�سافرين بف�ضل ثرائها بخا�صية الإ�شارة 

�إلى مرور الزمن بتوقيتين، �أحدهما للبلد الأم، والآخر 

للبلد الذي ي�سافر �إليه مرتدي ال�ساعة.

q هل �أنتم را�ضون عن �أداء ماركتكم خلال 
2013؟

نعم، كان 2013 ر�سمياً العام الأول بعد ا�ستحواذ 

مجموعة »�إم �إي �إل بي« على »هوتلن�س«، حيث �أتممنا 

بد�أنا في  لذلك  عام 2012،  ميلان  عائلة  مع  ال�صفقة 

�شرائح  �إطلاق موديلات جديدة وتقديم  التالي  العام 

ما تم في 2013،  ذلك جوهر  وكان  �سعرية جديدة، 

ونعمل في 2014 حالياً على تعزيز الجهود الت�سويقية. 

وحافظة منتجاتنا بالفعل رائعة، لذلك ن�سعى للتركيز 

على تعزيز ح�ضور الماركة وظهورها �أمام الأنظار.

تتواجد  العالمية  الأ�سواق  �أي  في   q
»هوتلن�س« حالياً؟

و�إندوني�سيا،  كونغ،  هونغ  في  حالياً  نتواجد 

وفي  �أ�سواقنا.  �أكبر  رو�سيا  وتظلّ  و�سنغافورة، 

�أوروبا تواجدنا قوي في �سوي�سرا، وفرن�سا، والمملكة 

المتحدة، و�أ�سبانيا. وح�ضورنا لي�س كبيراً في �أمريكا 

متواجدون  ولكننا  بيع،  نقطتا  فقط  فلدينا  ال�شمالية، 

جيداً.  �أداءً  فيها  نحقق  التي  اللاتينية  �أمريكا  في 

دبي  من  كلٍ  في  وجود  لنا  الأو�سط،  ال�شرق  وفي 

وقطر، ونجري حالياً مفاو�ضات لدخول �سوق عُمان 

والكويت �أي�ضاً. و�إجمالًا، تمتلك »هوتلن�س« نحو 35 

نقطة بيع حول العالم.

q هل تنوون ا�ستعمال الأ�ساور المعدنية في 
موديلات �ساعاتكم م�ستقبلًا؟

�أعتقد �أننا �سننظر في هذا الاقتراح م�ستقبلًا، على 



هوتلنس

�أن ن�ضمّنه في هذه الموديلات ذات الأ�سعار المنا�سبة. ونعلم 

حالياً �أن النا�س �سيرتدون هذه ال�ساعة ب�صفة يومية، بينما 

كان الو�ضع في ال�سابق مختلفاً حيث انح�صرت »هوتلن�س« 

كانت  ما  غالباً  والتي  لهواة الجمع،  فقط  �ساعات  تقديم  في 

الأف�ضلية.  الجلدية  للأحزمة  كان  لذلك  الخزائن،  في  تُفظ 

من  �أ�صبح  الجديدة،  �ساعاتنا  مجموعة  ومع  الآن،  ولكن 

المنطقي تماماً �أن نقدم �ساعات ب�أ�ساور معدنية.

q ما ال�سر في �سعيكم لتقديم �ساعات ذات �أ�سعار 
ملائمة؟

ذات  المبتكرة  ال�ساعات  هذه  مثل  تقديم  في  �سن�ستمر 

مميّزة،  �آليات  على  بداخلها  ت�شتمل  التي  اللافتة  الإطلالات 

ولكن المثير في �أمر مجموعة »دي�ستني�شن« هو تمتّعنا بم�ساحة 

�أكبر من الح�ضور في نقاط البيع، وذلك لأن الأ�سعار الملائمة 

تعني ارتفاع معدلات المبيعات لدى وكلاء البيع. وهدفي هو 

مع  و�أريد  ال�سواء،  على  والزبائن  الوكلاء  الجميع:  �إ�سعاد 

من  �أكثر  �أنتج  لن  لذلك  الح�صرية،  �سمت  على  الحفاظ  ذلك 

�أ�سعى لتحقيق ذلك  �آخر،  العام. ومن جانب  �ألف �ساعة في 

الرقم من خلال منح كل وكيل بيع نحو 25 قطعة في العام، 

بمعدل نحو �ساعتين في ال�شهر.

�ساعاتكم  في  ال�شاحب  الأزرق  ا�ستعمال  كثر   q
الجديدة، فما ال�سبب في ذلك؟

هناك �سببان لذلك، �أولهما �أنني �أحب هذا اللون، وال�سبب 

الا�ستمتاع  لع�شّاق  يروق  اللون  هذا  �أن  الأهم  وهو  الثاني 

د والأناقة في عالم ال�ساعات. ومع التيتانيوم �أو  بطابع التفرُّ

الفولاذ، يكت�سب هذا اللون �إطلالةً م�شوّقةً للغاية، خا�صةً مع 

لم�سة من الت�ألُّق التي ت�سمح بتوهّج الأرقام ليلًا �أو في الظلام.

من  �ساعة  لديكم  النخبوية،  مجموعتكم  في   q
الألمنيوم المدعوم بالثراء اللوني اللافت، فماذا عن 

م�صدر �إلهام هذه ال�ساعة؟

النوع  ذلك  �إلى  »هوتلن�س«  زبائن  من  الكثير  ينتمي 

ويع�شقون  مختلفين،  يكونوا  �أن  يريدون  حيث  المتمرّد، 

�صناعة  �إلى  وبالنظر  الآ�سرة.  الت�صاميم  ذات  المقتنيات 

يتبيّ  المثال،  �سبيل  على  النارية  والدرّاجات  ال�سيارات 

�أن �شركة »لامبورغيني« ت�ستعين بدرجات اللون البرتقالي، 

ميكانيكية  نارية  درّاجات  ديڤيد�سون«  »هارلي  تنتج  فيما 

ملاحظتي  و�إثر  مميّز.  لون  لأنه  البرتقالي  بدرجات  �ضخمة 

ال�ساعات،  التوجّه الع�صري، قررت تجربته في  لتنامي هذا 

ومعه ا�ستعملت معدن الألمنيوم الذي يمتاز بملاءمته و�إمكانية 

طلائه ب�أي لون. وكانت ردود الفعل رائعة للغاية! لذلك كانت 

تلك الخطوة اختبارية بالأ�سا�س، والآن �سنتو�سع في ذلك بعد 

�إقبال النا�س وثنائهم عليها.

الم�ستقبل  في  التو�سّعية  خططكم  عن  ماذا   q
القريب؟

خطتنا هذا العام �أن ن�صل بمعدل الإنتاج �إلى 450 �ساعة، 

و�سنزيد الرقم خلال العام المقبل �إلى 750 �ساعة. ومن ناحية 

نقطة  لت�ضم 50  بيع منتجاتنا  لتو�سعة �شبكة  �أ�سعى  �أخرى، 

بيع حول العالم.
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